


Ce este Reaction Analysis System?

Reaction Analysis System este o platformă avansată care
utilizează Inteligența Artificială pentru a simula reacția publicului
din Republica Moldova la mesajele dumneavoastră. Instrumentul
este calibrat specific pentru testarea prealabilă (ex-ante) a
campaniilor de comunicare, oferind o analiză predictivă a modului
în care diferite segmente sociale vor percepe mesajele legate de
procesul de integrare europeană, reforme și procese sociale.



Pentru cine este? Cazuri de utilizare

Strategi de comunicare și consultanți Analiză de narațiuni 

Cercetători, think tank-uri, analiști Evaluarea impactului social al unor reforme 

SMM, content creatori, agenții de comunicare Testarea mai multor variante de copy

Organizații civice  Verificarea clarității și accesibilității mesajelor 

Jurnaliști, redactori, editori de opinii Ghid intern de “ton și sensibilități”

Comunicatori instituționali și purtători de cuvânt Pregătirea Q&A pentru conferințe 

Public țintă 



Recomandări de utilizare
Fii clar și specific: Formulează ideea sau mesajul cât mai concis. Evită ambiguitățile. Instrumentul
funcționează cel mai bine când analizează o poziție sau o ipoteză clar definită.

Respectă limita de lungime: Mesajul introdus nu trebuie să depășească 3000 de caractere.
Această lungime este suficientă pentru a descrie subiectul pentru analiză. 

Segmentează textele lungi: Dacă aveți de analizat un material amplu sau un document strategic,
nu îl introduceți integral. Împărțiți textul în paragrafe logice și analizați-le individual.

Păstrează contextul tematic: Rețineți că instrumentul este calibrat specific pentru tematici legate
de integrarea europeană, reforme și procese sociale.

Iterează folosind sugestiile: Nu vă opriți la prima analiză. Utilizați secțiunea "Sugestii de
îmbunătățire"  oferită de AI pentru a reformula textul, apoi reintroduceți mesajul ajustat.

Analizează "De ce-ul": Acordați atenție explicațiilor din secțiunea "De ce reacționează așa?".
Înțelegerea motivației din spatele reacției (ex: teama de pierdere a tradițiilor la conservatori sau
entuziasmul pentru prestigiu la pro-europeni ) este mai valoroasă decât procentajul.



Înregistrare
1.Accesează ras.cicd.md în

browserul tău preferat.
2. Accesează butonul
“Înregistrează-te” pentru
înregistrare. 

3.  Completează câmpurile și
apasă “Crează cont”. 

4. În decurs de 24 ore vei
primi aprobare de la
administrator. 



Pagina principală
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11.  Dă click pe bara laterală
pentru informații
suplimentare.

2.Accesând acest buton
poți alege tipul de analiză
pe care vrei sa îl realizezi. 

3.Aici poți introduce
mesajul pe care vrei ca
Deep Analisys să îl
analizeze pentru tine. 

4.Apasă “Analizează Mesaj”
când ai inserat mesajul. 



Bara de meniu laterală
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1.  Butonul pentru
deconectare. 

2.Aici poți schimba limba
interfeței și a modului în
care răspunde
instrumentul. Limbile
accesibile sunt: Română,
Rusă, Engleză. 

3.Emailul cu care te-ai
conectat. 

4.  Aici poți iniția o analiză
nouă.

5.Aici poți vedea și șterge
istoricul analizelor.
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Utilizarea instrumentului

1.  Pentru a utiliza
instrumentul, în bara de
text, adăugăm textul /
ipoteza / poziția noastră
pe care vrem să o
analizăm.

2.După ce inserăm / edităm
textul, dăm click pe
butonul “Analizează
Mesaj”. 

Pro Tip: Pentru o analiză
eficientă,  formulați clar
ideia, în maxim 3000 de
caractere.



Rezultat

În căteva minute o să obțineți
un răspuns detaliat și
exhaustiv privind reacția a 7
arhetipuri sociologice la
mesajul dvs.: 

1.Pro-europeni;
2.Conservatori pro-UE;
3.Profesioniști urbani;
4.Comunități rurale;
5.Segment neutru;
6.Pro-Rusia activ;
7.Pro-Rusia pasiv.

În răspuns, pentru fiecare
arhetip veți primi informații
despre: 

1.Cum reacționează;
2.Opinii Cheie;
3.De ce reacționează așa;
4.  Sugestii de îmbunătățire;
5.Sugestii de mesaj

personalizat



Funcționalități adiționale

În cazul în care duci cursorul
pe oricare din icon-uri, o să
se deschidă o bară de text
mai detaliată cu descrierea: 

1.Distribuția geografică a
arhetipului;

2.Caracteristica detaliată a
arhetipului;

3.Atitudinea grupului în
raport cu mesajul
analizat.
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